


Marketing
Digital 360

De principiante en marketing digital a estratega 360 en 10
maédulos

Programa prdctico y directo para dominar el marketing
digital desde una visiobn completa y estratégica: adquisi-
cién de trafico, posicionamiento, publicidad digital, ana-
litica y optimizacién de campanas. Cada clase cubre un
bloque funcional clave para entender coémo funcionan los
canales digitales y como utilizarlos para atraer clientes y
generar negocio.

. Clases grabadas + tests de autoevaluacion

. Cobertura completa: estrategia, captacién, conversion y andlisis de
resultados

. Visién integrada de SEO, publicidad digital, contenidos y analitica

. Sin prerrequisitos técnicos
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Para quién + Syllabus

Profesionales, emprendedores o perfiles de negocio que necesitan

entender y aplicar el marketing digital en su trabajo o proyecto.

Especialmente Gtil para: Emprendedores que necesitan captar clientes
online, profesionales de marketing que quieren entender el ecosistema
digital completo, perfiles de negocio o ventas que quieren generar
demanda digita y cualquier profesional que quiera comprender coémo

funciona la captacién online

Requisito de entrada:
Ninguno. Solo interés por entender como se generan clien-

tes en internet.

Médulo 1 - Fundamentos del Marketing Digital

 Introduccion al marketing digital y su papel en el creci-
miento de empresas y proyectos. Diferencias entre marke-
ting tradicional y digital, principales canales de captacion
online y como se estructura una estrategia digital efectiva.

Mébdulo 2 - El Ecosistema Digital y el Customer Journey

e Comprension del recorrido del usuario desde que descu-
bre una marca hasta que se convierte en cliente. Concep-
tos de awareness, consideracion y conversién, y como se
utilizan los diferentes canales digitales en cada etapa del
proceso.

Médulo 3 — Estrategia Digital y Propuesta de Valor

» Definicion de objetivos de marketing, identificacion de
buyer persona y construccion de una propuesta de va-
lor clara. Disefio de una estrategia digital alineada con los
objetivos de negocio.

Modulo 4 — Canales de Adquisicion de Trafico

e Panorama completo de los canales para generar trafico
digital: SEO, redes sociales, publicidad digital, email mar-
keting y contenido. Ventajas, limitaciones y cudndo utilizar
cada canal segun el objetivo.

PARA QUIEN
+ SYLLABUS
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Médulo 5 - Marketing de Contenidos

e Como crear contenido que atraiga usuarios y genere confianza. Ti-
pos de contenido digital (articulos, videos, redes sociales, recursos
descargables) y cémo utilizarlos para posicionar una marca y cap-
tar audiencia.

Médulo 6 - Landing Pages y Conversion

« Conceptos clave para convertir trafico en clientes. Disefio de lan-
ding pages efectivas, lamadas a la accidn, formularios y optimiza-
cién de pdaginas para mejorar la tasa de conversion.

Médulo 7 — Introduccién a la Analitica Digital

e Como medir resultados en marketing digital. Principales métricas:
trafico, conversion, coste de adquisicién, ROl y engagement. Uso de
herramientas bdsicas de andlisis para entender el rendimiento de
campanas.

Médulo 8 — Automatizacién y Embudos de Marketing

« Diseno de funnels o embudos de conversion para transformar visi-
tantes en clientes. Introduccion a automatizaciones de marketing y
como escalar procesos de captacién y seguimiento de leads.

Médulo 9 - Integracion de Canales Digitales

¢ Como coordinar distintos canales dentro de una estrategia 360.
Sinergias entre SEO, publicidad digital, redes sociales y contenido
para maximizar el impacto de las campanas.

Médulo 10 — Plan de Marketing Digital 360

e Creacion de un plan de marketing digital completo: definicién de
objetivos, seleccion de canales, presupuesto, métricas y calendario
de acciones para implementar una estrategia digital real.

Transformacion:

De profesional que no entiende cédmo se generan clientes online

- a profesional capaz de disefar y ejecutar una estrategia de marketing
digital completa, combinando canales, contenido, conversion y andlisis
de resultados para generar crecimiento real.

PARA QUIEN
+ SYLLABUS
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SEO

De principiante en SEO a especialista en posicionamiento
orgdnico en 12 médulos

Programa prdctico y directo para dominar Search Engi-
ne Optimization (SEO) desde sus fundamentos hasta su
aplicacién estratégica. Aprenderds cémo funcionan los
motores de busqueda, cémo posicionar contenidos en
Google y como optimizar una web para generar trafico
orgdnico cualificado de forma sostenible.

Cada clase cubre un bloque funcional completo del posi-
cionamiento: investigacién de palabras clave, optimiza-
cién técnica, contenido, autoridad y analitica.

. Clases grabadas + tests de autoevaluacion

. Cobertura completa: estrategia, contenido, SEO técnico y medicion

. Enfoque préctico orientado a posicionar proyectos reales

. Sin prerrequisitos técnicos



Iy

Para quién + Syllabus

Profesionales, emprendedores o perfiles de marketing que quieren
aprender a posicionar pdaginas web en Google sin depender

exclusivamente de la publicidad.

Especialmente til para: Emprendedores que quieren generar trafico
orgdnico a su web, profesionales de marketing que desean dominar el
canal SEO, creadores de contenido que buscan posicionar articulos y
recursos, y, perfiles digitales que quieren entender codmo funcionan los

motores de busqueda.

Requisito de entrada:

Uso bdsico de PowerPoint. No se requiere experiencia en disefo.

Médulo 1 - Introduccién al SEO y a los Motores de Blsqueda

e QuéeselSEO y por qué es uno de los canales mds impor-
tantes de adquisicidn digital. Cémo funcionan los moto-
res de bUsqueda, como rastrean las webs y coémo deciden
qué resultados mostrar a los usuarios.

Mébdulo 2 — Cémo Funciona Google

e Comprension del funcionamiento interno de los busca-
dores: crawling, indexacién y ranking. Qué factores influ-
yen en el posicionamiento y cdmo interpreta Google el
contenido de una pagina.

Médulo 3 — Investigacién de Palabras Clave

e Como identificar las basquedas que realizan los usua-
rios. Métodos para encontrar keywords relevantes, andlisis
de intencidn de busqueda y seleccidon de palabras clave
estratégicas para atraer trafico cualificado.

Médulo 4 - Arquitectura Web y SEO

e CoOmo estructurar una web para facilitar el posiciona-
miento. Jerarquia de contenidos, estructura de URLs, ca-
tegorias, enlazado interno y organizacién de paginas para
mejorar la indexacion.

PARA QUIEN
+ SYLLABUS
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Médulo 5 — SEO On Page

e Optimizacién de paginas para motores de busqueda. Uso
correcto de titulos, encabezados, meta descripciones, es-
tructura del contenido y densidad semdantica para mejorar la
relevancia de una pdagina.

Mébdulo 6 — Contenido Optimizado para SEO

e Como crear contenido que posicione en Google. Estrategias
de content SEO, redaccioén optimizada para buscadores vy
buenas prdcticas para generar articulos y pdginas que res-
pondan a la intencién de busqueda.

Moédulo 7 — SEO Técnico

¢ Fundamentos técnicos que influyen en el posicionamiento:
velocidad de carga, indexabilidad, sitemap, robots.txt, es-
tructura HTML y optimizacion para moéviles.

Modulo 8 — SEO para Experiencia de Usuario

e Como influyen los factores de experiencia de usuario en el
posicionamiento. Métricas de interaccion, tiempo de per-
manencia, estructura de contenido y disefio orientado a fa-
cilitar la navegacion.

Médulo 9 - Link Building y Autoridad

e Como funciona la autoridad de dominio y la importancia de
los enlaces externos. Estrategias de link building, generacién
de enlaces naturales y construccién de autoridad para me-
jorar el ranking.

Modulo 10 — SEO Local

e Optimizacion para basquedas geograficas. Uso de Google
Business Profile, posicionamiento en mapas y estrategias
para negocios locales que quieren atraer clientes cercanos.

Modulo 11 — Analitica SEO

e Como medir resultados de posicionamiento. Uso de herra-
mientas como Google Search Console y Google Analytics
para analizar trafico orgdnico, posiciones y rendimiento de
contenidos.

PARA QUIEN
+ SYLLABUS
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Mébdulo 12 — Estrategia SEO Completa

Disefio de una estrategia SEO de principio a fin: in-
vestigacion de oportunidades, planificacion de con-
tenidos, optimizacion técnica y medicién de resulta-
dos para construir un canal de adquisicién orgdnico
sostenible.

Transformacion:

De profesional que no entiende como posicionar una
web en Google - a profesional capaz de disefar y ejecu-
tar una estrategia SEO completa, identificando oportu-
nidades de busqueda, optimizando contenidos y ge-
nerando trafico orgdnico sostenible para un proyecto o
negocio.
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Meta: Facebook
and Instagram
AdS

De principiante en redes sociales a especialista en Meta Ads
en 10 médulos

Programa prdctico y directo para dominar Meta Ads (Fa-
cebook e Instagram Ads) desde cero: creacion de cam-
panas, segmentacion de audiencias, disefio de anuncios,
optimizacion de resultados y andlisis de métricas.

Aprenderds a utilizar Meta Ads Manager para lanzar cam-
panas publicitarias eficaces que generen visibilidad, tra-
fico y ventas, entendiendo como funcionan los algoritmos
publicitarios y como optimizar la inversion.

Cada clase cubre un bloque funcional completo del eco-
sistema publicitario de Meta.

. Clases grabadas + tests de autoevaluacién

. Cobertura completa: estrategia, creacion de camparas, segmenta-
cién y optimizacion

. Uso prdctico de Meta Ads Manager y Business Manager

. Sin prerrequisitos técnicos
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Para quién + Syllabus

Profesionales, emprendedores o perfiles de marketing que quieren
aprender a captar clientes mediante publicidad en Facebook e

Instagram.

Especialmente util para: Emprendedores que quieren generar
ventas o leads con publicidad, profesionales de marketing que
desean gestionar campafias en Meta, creadores de contenido o
marcas personales que quieren promocionar su contenido y perfiles
digitales que necesitan entender cémo funciona la publicidad en

redes sociales

Requisito de entrada:

Conocimientos bdsicos de marketing digital o haber cur-
sado previamente Marketing Digital 360. Se recomienda
familiaridad con el uso de redes sociales como Facebook
e Instagram. No es necesaria experiencia previa en publi-
cidad digital.

Modulo 1 = Introduccion a la Publicidad en Meta

e Panorama general de la publicidad en Facebook e
Instagram. Como funciona el ecosistema publicitario
de Metaq, tipos de campanas y papel de estas platafor-
mas dentro de una estrategia de marketing digital.

Mébdulo 2 — Business Manager y Configuracioén Inicial

e Configuracion del Meta Business Manager y organi-
zacion de cuentas publicitarias. Creacion de cuentas,
gestidn de permisos, vinculacion de paginas y perfiles
de Instagram para trabajar de forma profesional.

Mébdulo 3 — Meta Ads Manager y Estructura de
Campanas

« Comprension de la estructura de campafias en Meta:
campana, conjunto de anuncios y anuncios. Cé6mo or-
ganizar campanas correctamente para facilitar la op-
timizacion y el control de resultados.

PARA QUIEN
+ SYLLABUS
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Mébdulo 4 - Objetivos de Campana

Tipos de objetivos publicitarios dentro de Meta Ads:
reconocimiento, trafico, interaccion, leads, conversio-
nes y ventas. COmo elegir el objetivo adecuado segun
el objetivo de negocio.

Mébdulo 5 - Segmentacion de Audiencias

Como identificar y segmentar audiencias dentro de
Meta Ads. Uso de audiencias bdasicas, audiencias per-
sonalizadas y audiencias similares (lookalike) para lle-
gar a usuarios con mayor probabilidad de conversion.

Mébdulo 6 - Creatividades y Disefio de Anuncios

Como crear anuncios efectivos para Facebook e Ins-
tagram. Formatos publicitarios, disefo visual, redac-
cién de copys y buenas practicas para captar la aten-
cién del usuario.

Médulo 7 — Pixel de Meta y Seguimiento de Conversiones

Configuracion del Meta Pixel y seguimiento de even-
tos para medir acciones de los usuarios en la web. Im-
portancia de la medicidn para optimizar campanas y
mejorar el rendimiento.

Médulo 8 — Optimizacién de Campanas

Como analizar resultados y optimizar campaifias en
funcionamiento. Ajuste de presupuestos, segmenta-
cioén, creatividades y estrategias para mejorar el rendi-
miento publicitario.

Médulo 9 - Estrategias de Remarketing

Uso de campanas de retargeting o remarketing para
impactar nuevamente a usuarios que ya han interac-
tuado con una marca. Estrategias para mejorar con-
versiones y reducir el coste de adquisicion.

PARA QUIEN
+ SYLLABUS
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Médulo 10 - Estrategia Publicitaria Completa en Meta

Disefio de una estrategia completa de publicidad en
Meta: definicidbn de objetivos, estructura de campa-
Aas, segmentacion, optimizacién y escalado de cam-
pafias para generar crecimiento sostenido.

Transformacion:

De profesional que solo promociona publicaciones o no
entiende como funciona la publicidad en redes socia-
les — a profesional capaz de crear, gestionar y optimizar
campanas completas en Meta Ads, utilizando segmen-
tacion avanzada, seguimiento de conversiones y estra-
tegias de optimizacion para generar resultados reales.
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Google Ads

De principiante en publicidad digital a especialista en Google
Ads en 12 médulos.

Programa prdctico y directo para dominar Google Ads
desde cero: investigacion de palabras clave, creacion de
campanfas, optimizacién de anuncios y andlisis de resul-
tados para generar trafico cualificado y ventas.

Aprenderds a utilizar la plataforma publicitaria de Google
para aparecer en los resultados de bdsqueda, en paginas
web, en YouTube y en aplicaciones, entendiendo como
funcionan las subastas publicitarias, la segmentacion y la
optimizacion de campanas.

Cada clase cubre un bloque funcional completo del eco-
sistema publicitario de Google.

. Clases grabadas + tests de autoevaluacion

. Cobertura completa: estrategia, busqueda, display, video y medicion

. Uso prdctico de Google Ads y herramientas asociadas

. Sin prerrequisitos técnicos
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Para quién + Syllabus

Profesionales, emprendedores o perfiles de marketing que quieren

captar clientes mediante publicidad en Google.

Especialmente Gtil para: Emprendedores que quieren generar
ventas o leads desde Google, profesionales de marketing que
desean gestionar campafas de publicidad digital, negocios que
quieren aparecer cuando los usuarios buscan sus productos o
servicios, perfiles digitales que quieren entender cémo funciona la

publicidad en buscadores

Requisito de entrada:

Conocimientos bdsicos de marketing digital o haber
cursado previamente Marketing Digital 360. Se reco-
mienda comprensiéon bdsica del funcionamiento de
los motores de bUsqueda y de las palabras clave. No
se requiere experiencia previa gestionando campanas

publicitarias.

Médulo 1 - Introduccién a Google Ads

¢ Quées Google Ads y como funciona la publicidad en
buscadores. Papel de Google dentro del marketing
digital y diferencias entre resultados orgdnicos y re-
sultados patrocinados.

Mébdulo 2 - Ecosistema Publicitario de Google

e Comprension de los distintos tipos de campanas
disponibles: Search, Display, Shopping, YouTube y
Performance Max. Cudndo utilizar cada formato se-
gun el objetivo de negocio.

Mébdulo 3 — Estructura de una Cuenta de Google Ads

e Organizacion de campaifias dentro de la platafor-
ma: cuenta, campanas, grupos de anuncios y anun-
cios. Como estructurar correctamente una cuenta
para facilitar la optimizacion.
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Modulo 4 - Investigacion de Palabras Clave

e Como identificar las blsquedas que realizan los
usuarios. Uso de herramientas de investigacion de
keywords y seleccidn de palabras clave con intencion
de compra.

Mébdulo 5 - Creacién de Campanas de Busqueda
(Search)

¢ Configuracion paso a paso de campafias de busque-
da en Google. Creacion de grupos de anuncios, selec-
cién de palabras clave y configuracion inicial de cam-
panas.

Moédulo 6 — Redaccion de Anuncios Eficaces

¢ CoOmo escribir anuncios que generen clics y conver-
siones. Uso de titulares, descripciones, extensiones de
anuncio y llamadas a la accién para mejorar el rendi-
miento.

Médulo 7 — Segmentacion y Configuracion de Audiencias

e Opciones de segmentacion dentro de Google Ads:
ubicacién, idioma, audiencias, intereses y comporta-
miento del usuario. Cémo dirigir los anuncios al publico
adecuado.

Modulo 8 — Presupuestos, Pujas y Subastas

e Como funciona el sistema de pujas de Google Ads. Es-
trategias de puja manual y automdatica, control de pre-
supuestos y optimizacién del coste por clic.

Médulo 9 - Camparias Display y YouTube

e Creacion de campanias en la red de Display y publici-
dad en YouTube. Tipos de anuncios visuales y de video,
y cdmo utilizarlos para generar visibilidad y remarketing.

Médulo 10 — Seguimiento de Conversiones

» Configuracion del seguimiento de conversiones para
medir resultados. Integracion con herramientas de
analitica y comprension de métricas clave como CPA,
ROAS y tasa de conversion.

PARA QUIEN
+ SYLLABUS
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¢ Como analizar resultados y mejorar campafias en
funcionamiento. Ajustes en palabras clave, anuncios,
pujas y segmentacion para aumentar la rentabilidad.

Médulo 11 = Optimizacién de Campanas

Médulo 12 — Estrategia Completa de Google Ads

» Disefio de una estrategia publicitaria completa en
Google: planificacién de campanas, seleccion de ca-
nales, optimizacion continua y escalado de campa-
Aas para generar crecimiento.

Transformacion:

De profesional que atiende al cliente de forma reactiva
y se limita a informar o resolver consultas - a profesio-
nal capaz de gestionar conversaciones comerciales con
seguridad, detectar oportunidades, comunicar valor de
forma persuasiva y acompanar al cliente hacia una de-
cisiébn de compra o contratacion.
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Metodologia

Todos los programas se estructuran en formato Master
Class que permite consumirlas a tu propio ritmo.

Y también en guias de lectura que actian como hilo
conductor: ayudan a reforzar conceptos, explorar refe-
rencias y conectar el aprendizaje con casos y necesida-
des del entorno.

Personas de referencia

Co-founder and Co-CEO
of ThePowerMBA

Marketing Strategist
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